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Au-dela du recyclage
de baches PVC

avec la collaboration
d’une entreprise
d’économie sociale,
Design Point entend
mettre entrepreneurs
et managers devant
leurs responsabilités
écologiques.

Catherine AERTS

Prenez un matériau pour lequel il
n'existe pas ou guere de solution de
recyclage acceptable mais qui est
pourtant trés régulierement utilisé a
des fins publicitaires et de communi-
cation. Confiez-le a un designer indus-
triel imaginatif et un fifrelin idéaliste
et laissez-lui carte blanche. Il le trans-
formera en sacs, mallettes et autres
sacoches. Non pas en « hit-bags pour
fashionistas en mal d’écologie », mais
en accessoires chargés de sens tant
pour l'utilisateur que pour le donneur
d'ordre qui se retrouve tout naturelle-
ment mis en face de ses responsabili-
tés écologiques. Voila résumé en peu
de mots et quelques clichés le propos
de Design Point.

Plaidoyer pour
I’économie sociale

La genese de cette asbl générant
aujourd’hui un emploi temps plein
direct ainsi que trois emplois indirects
en économie sociale est évidemment
un peu plus compliquée que cela, et
I'itinéraire de son initiateur, singulier.
Apres des études en design industriel
a Liege, Jean-Luc Théate amorce en
effet une prometteuse carriere chez
un fabricant de canapés dans la région
d’'Eupen. Ce qui ne I'empéche pas de
s'accorder un break de deux ans pour
accompagner son épouse responsable
d'une ONG au Niger. Le retour en
Belgique, bien que prometteur, s'avere
décevant et incite notre homme a réo-
rienter sa vie professionnelle. « Je me
suis dit : tu as 40 ans. Il est temps que
tu passes a autre chose », se souvient-
il.

Ecoconception et
economie sociale
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Jean-Luc Théate ne tarde pas a
s'orienter vers |'économie sociale,
un secteur qui l'interpellait depuis
longtemps. « C'était a l'intérieur de
moi », constate-t-il avant de déve-
lopper : « Les entreprises d'économie
sociale et particulierement de travail
adapté sont trop dépendantes de
grosses sociétés qui les considérérent
comme de simples sous-traitants. Or,
ces entreprises integrent souvent pas
mal d'outils différents garants d'une
véritable polyvalence. Je trouvais cela
assez passionnant. Juste avant mon
départ en Afrique, j'avais d'ailleurs
déja essayé d’envisager avec certaines
d'entre elles a Bruxelles et Liege la
possibilité de développer des projets
en interne. »

Ces baches annongant une exposition connaitront bientdt une deuxiéme vie.
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Le déclic du recyclage

Une rencontre s'avere déterminante,
celle des animateurs de « CF2D », une
asbl spécialisée dans la valorisation
d’excédents industriels a transformer
via I'économie sociale, concréetement
dans la récupération de matériel infor-
matique et de petit électroménager. Et
qui est souvent sollicitée par ses parte-
naires pour la prise en charge d'autres
types de matériaux devenus obsoletes.
Assez souvent pour justifier en 2008
I'élaboration d'un projet soumis a la
cellule fédérale « Economie Sociale » a
I'époque chapeautée par Marie Arena,
Ministre fédérale de Iintégration
sociale. L'étude intitulée « Etude et
expérimentation de I'ecodesign indus-
triel en économie sociale » décroche
une bourse de pré-activité et paralle-
lement, Jean-Luc Théate noue les pre-
miers contacts qui vont permettre a
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Design Point de voir concréetement le
jour : « On a commencé par cibler des
déchets disponibles en quantité, puis
on a cherché des solutions de valo-
risation via le secteur de |'économie
sociale déja tres familier aux anima-
teurs de « CF2D ». Parmi les premiers
a faire confiance a ce concept, L'Oréal
dontle pole logistique de Nivelles était
envahi de « displays » parfois devenus
obsolétes avant méme d'avoir été uti-
lisés. Le marketing a ses raisons que
la raison a souvent un certain mal &
connaitre... Grace a Jean-Luc Théate,
des présentoirs de creme de beauté se
mueront en astucieuses poubelles de
bureau destinées au tri sélectif...

Mais ce sont les baches en PVC qui
retiennent plus particulierement I'at-
tention de notre designer, ces biches
publicitaires de plus en plus nom-
breuses a assurer la promotion d'un
produit, d'une marque ou d'un événe-
ment sur les facades et dans les rues.
« Les avantages de ce matériau sont
nombreux », détaille-t-il. « De plus
en plus d'entreprises de toutes tailles
font appel a ce support publicitaire, ce
qui nous garantit un flux permanent.
Il ne risque pas d’étre interdit dans les
années qui viennent méme s'il n'existe
guere de solution de valorisation via
le recyclage. Le PVC consiste en effet
en un mix de deux matériaux qu’il
faut désolidariser avant tout recy-
clage éventuel. Enfin, je dispose d'une
certaine expertise dans la couture
acquise pendant les années passées
dans le secteur de l'ameublement,
méme si la bagagerie n'a rien a voir
avec le mobilier. »

Des objets qui ont du
sens

La premiere commande — 1.500 sacs
destinés aux participants a une confé-
rence internationale sur I'économie
sociale organisée a Luxembourg -
arrive avant méme la fin de 1'étude
de pré-activité. Il était donc temps
de créer une structure. UASBL s’est
imposée d'elle-méme : « Nous fonc-
tionnons sans la moindre aide, j'ose
dire que nous sommes moins subsi-
diés que les entreprises classiques ou
beaucoup d'autres asbl. ]J'étais moi-
méme sans emploi depuis quelque
temps. Il s'agissait d'un projet expé-
rimental et méme pour une société a
finalité sociale, il aurait fallu investir.
On a donc continué a fonctionner
comme cela, mais depuis trois ans,
les activités ont pris de 'ampleur : en
2012, nous avons distribué environ

6.000 articles. » Des articles
qu'il est inutile de chercher
dans les boutiques de mode
ou méme dans la filiere du
commerce équitable. « Nous
ne sommes pas dans une
logique de production pour
la vente au détail parce que
nous ne disposons pas de
I'outil marketing nécessaire.
Nous n'avons pas les moyens
d'investir dans une politique
de marque, du moins pour
I'instant. II nous faut donc
trouver d'autres filieres pour
la commercialisation de
nos produits. » Souvent les
clients sont dans un premier
temps attirés par l'originalité
du concept et la souplesse
de la formule : Design Point
a déja produit non seule-
ment des sacs de conférence
pour différentes institutions
et sociétés, mais également
des coussins géants pour
Ardenne-Etape, des sacoches
pour les vélos des fonction-
naires européens ou méme
des housses pour habiller des
toilettes mobiles (et écolo-
giques évidemment). Et puis
dans un deuxiéme temps, il
n'est pas rare qu'un donneur
d’ordre fournisse également la matiere
premiere, des baches qu'il a lui-méme
utilisées pour vanter son activité, afin
de permettre la production de sa com-
mande. L'idéal pour Jean-Luc Théate
qui commente : « Nous tenons a ce
qu'il y ait un lien entre notre création
et le contexte, tout comme entre le
graphisme et la communication. Ce
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Design Point.
Photo : Coll. privée

Les fonctionnaires européens roulent désormais sur des vélos équipés de sacoches congues et réalisées par
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Jean-Luc Théate avec une de ses premiéres créations.
Photo : Catherine Aerts

n'est pas toujours le cas au début,
mais aprés que nous ayons amorcé
la réflexion, I'idée fait son chemin du
coté du donneur d’ordre, et la boucle
est ainsi bouclée. » Et de citer comme
exemple les 1.800 sacs produits pour
IKEA au départ des baches affichées
sur les facades des magasins. Ils sont
devenus des objets de sensibilisation
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dans le cadre de formations
sur les pratiques respectueuses
de [I'environnement propo-
sées aux collaborateurs de la
SOCIEté.

Collaboration et
reflexion

Collaboration et réflexion
sont d'ailleurs au coeur de la
démarche de Design Point.
Les différents produits sont
évidemment  manufacturés
par une entreprise de travail
adapté, I'atelier APAC a Pont-a-
Celles. «J'ai approché plusieurs
ateliers au moment de démar-
rer la production », commente
Jean-Luc Théate, « et c'est
ici que j'ai trouvé le meilleur
esprit de collaboration, de par-
tenariat. » De méme, a propos
de ses clients, il observe : « Je préfere
les mettre devant leurs responsabili-
tés : lors de la prochaine commande
de matériel, pourquoi ne pas négocier
ou choisir les fournisseurs en fonction
du potentiel de recyclage ? »

Manifestement, le concept plait.
Quelques grands projets se profilent
a l'horizon, parmi lesquels cette
réflexion tripartite entre la SNCE une
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société publique belge et Design Point
a propos du recyclage des uniformes
(des milliers de pieces et des dizaines
de tonnes) portés par les collabora-
teurs de ces sociétés. Dans un premier
temps se pose évidemment la ques-
tion de la gestion et de la valorisation
des excédents, puis dans une nouvelle
phase de développement de produit,
celle des solutions a long terme visant
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Une des réalisations les plus inattendues de Design
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Point : des housses pour égayer des toilettes mobiles.
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a éviter la production de ces déchets. Il
s'agit d'un projet d'écoconception de
design industriel qui stimule particu-
litrement l'imagination de Jean-Luc
Théate, un entrepreneur pour qui la
commercialisation de son produit ne
constitue pas une fin en soi.
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